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[bookmark: _GoBack]1. Giới thiệu chung về dự toán mua sắm, gói thầu:
- Tên gói thầu: Mua sắm dịch vụ quảng cáo trên màn hình TV và Poster thang máy các tòa nhà tại TP Hà Nội, Đà Nẵng và TP Hồ Chí Minh 
- Tên dự toán mua sắm: Quảng cáo trên hệ thống màn hình TV và Poster thang máy các tòa nhà tại TP Hà Nội, Đà Nẵng và Hồ Chí Minh 
- Giá gói thầu: 3.058.155.000đ (Bằng chữ: Ba tỷ không trăm năm mươi tám triệu một trăm năm mươi lăm nghìn đồng);
- Nguồn vốn: Chi phí tại Ngân hàng TMCP ĐT&PT Việt Nam;
- Thời gian tổ chức lựa chọn nhà thầu: 70 ngày;
- Thời gian bắt đầu tổ chức lựa chọn nhà thầu: Quý III/2025;
- Hình thức, phương thức lựa chọn nhà thầu: Chào hàng cạnh tranh qua mạng, Một giai đoạn một túi hồ sơ;
- Loại hợp đồng: trọn gói; 
- Thời gian thực hiện gói thầu: 12 tháng kể từ ngày Hợp đồng có hiệu lực.
2. Yêu cầu kỹ thuật của gói thầu:
	2.1 Quảng cáo màn hình TV tại sảnh chờ thang máy:
- Số lượng: Quảng cáo tại 1.244 tòa nhà tại khu vực miền Nam với 4.902 màn hình TV (Danh sách tòa nhà theo phụ lục 2 đính kèm).
- Loại hình quảng cáo: TVC 10s
- Tần suất phát sóng: 60 lần quảng cáo/ ngày
- Thời gian quảng cáo: 7 tuần chia theo từng đợt theo yêu cầu quảng cáo trong vòng 12 tháng
- Kích thước: 2 loại màn hình gồm (i) màn hình trên 27 inch (1920x1080 pixel); (ii) màn hình dưới 24 inch (1920x360 pixel) 
	2.2 Quảng cáo Poster bên trong thang máy:
- Số lượng: Quảng cáo tại 500 tòa nhà tại các quận trung tâm của 03 thành phố lớn Hà Nội, Đà Nẵng và TP Hồ Chí Minh với 500 màn hình Poster bên trong thang máy (Danh sách tòa nhà theo phụ lục 3 đính kèm).
- Loại hình quảng cáo: TVC 10s hoặc quảng cáo poster tĩnh 10s 
- Tần suất phát sóng: 360 lần quảng cáo/ ngày
- Thời gian quảng cáo: 26 tuần chia theo từng đợt theo yêu cầu quảng cáo trong vòng 12 tháng
- Kích thước: màn hình Led 22 – 27 inch
 3. Giải pháp và phương pháp luận:
Nhà thầu chuẩn bị đề xuất giải pháp, phương pháp luận tổng quát thực hiện dịch vụ theo các nội dung quy định tại Chương này, gồm các phần như sau: 
1. Giải pháp và phương pháp luận;
2.  Kế hoạch công tác.

