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1. Giới thiệu chung về gói thầu:
- Dự toán: Quảng bá du lịch Cao Bằng 
- Gói thầu: Quảng bá du lịch Cao Bằng 
- Chủ đầu tư: Sở Văn hóa, Thể thao và Du lịch tỉnh Cao Bằng.
- Nguồn vốn: Ngân sách nhà nước
 2. Mục tiêu công việc:
Sản xuất trailer quảng bá du lịch Cao Bằng  và phát sóng trên VTV1, VTV3, và tại Cảng hàng không Quốc tế Nội Bài, Đà Nẵng, Tân Sơn Nhất.
3. Yêu cầu kỹ thuật của gói thầu:
- Bảo đảm sự lãnh đạo, chỉ đạo của Tỉnh ủy, sự quản lý, điều hành thống nhất của UBND tỉnh và sự phối hợp chặt chẽ giữa các cơ quan Trung ương và địa phương, các sở, ban, ngành, đoàn thể trong tỉnh về công tác thông tin tuyên truyền, góp phần tiếp tục thực hiện có hiệu quả đường lối, chính sách đối ngoại của Đảng, Nhà nước. 
- Hoạt động tuyên truyền quảng bá bám sát chủ trương, đường lối của Đảng và Nhà nước về hoạt động thông tin; chủ trương, chiến lược, kế hoạch phát triển kinh tế - xã hội, đảm bảo an ninh - quốc phòng. 
- Truyền thông toàn diện, trong đó tập trung truyền thông về các ngành, các lĩnh vực quan trọng, vừa đảm bảo hiệu quả cao, vừa tiết kiệm tránh lãng phí ngân sách, đồng thời huy động nguồn kinh phí xã hội hóa cho hoạt động truyền thông. 
- Sử dụng được lợi thế và mặt tích cực của các kênh truyền thông mới, phù hợp với xu thế phát triển của cuộc cách mạng để quảng bá hình ảnh của tỉnh hướng tới các nhóm mục tiêu và đối tượng cụ thể, tạo hiệu quả cao và sức mạnh lan truyền tích cực về tỉnh Tuyên Quang.
- Chấp hành nghiêm túc chế độ bảo mật thông tin, bảo vệ bí mật Nhà nước trong hoạt động thông tin đối ngoại theo các quy định hiện hành. 
- Hoạt động truyền thông phải có sự phối hợp, kết hợp giữa các cơ quan, ban, ngành, địa phương, các cơ quan thông tin đại chúng trong tỉnh, trong nước và nước ngoài.
- Ý tưởng kịch bản không trùng lặp, không vi phạm bản quyền, phù hợp tính chất và mục đích sự kiện.
	TT
	Nội dung
	Đơn vị tính
	Số
 lượng 

	I
	Xây dựng phim quảng bá (trailer) về văn hóa, du lịch tỉnh Cao Bằng với chủ đề “Bốn mùa non nước Cao Bằng”;  Ngôn ngữ: Việt – Anh (lời bình tiếng việt, phụ đề tiếng Anh); Chất lượng: 4K; Thời lượng: 30 giây. 
	 
	 

	1
	Chi chí đi xây dựng  phim quảng bá (trailer) 
	 
	 

	1.1
	Chỗ ngủ cho ekip thực hiện sản xuất chương trình (10 người). Bao gồm: 01 đạo diễn, 01 tổ chức sản xuất, 01 biên tập, 02 quay phim; 01 kỹ thuật máy, 01 kỹ thuật ánh sáng, 02 nhân vật trải nghiệm; 01 lái xe
	Ngày
	8

	1.2
	Phụ cấp lưu trú cho ekip thực hiện sản xuất chương trình (10 người). Bao gồm: 01 đạo diễn, 01 tổ chức sản xuất, 01 biên tập, 02 quay phim; 01 kỹ thuật máy, 01 kỹ thuật ánh sáng, 02 nhân vật trải nghiệm; 01 lái xe
	Ngày
	8

	1,3
	Chi phí thuê xe 16 chỗ đi lại cho ekip 10 người thực hiện chương trình (di chuyển giữa các địa điểm quay trên địa bàn tỉnh Cao Bằng)
	Ngày
	8

	2
	Chi sản xuất chương trình
	 
	 

	2.1
	Chi phí nhân công thực hiện chương trình
	 
	 

	-
	Biên tập viên hạng III 3/9 
	Công/ ngày
	0,313

	-
	Biên tập viên hạng III 6/9
	Công/ ngày
	0,047

	-
	Biên tập viên hạng III 8/9
	Công/ ngày
	0,013

	-
	Kỹ thuật dựng phim hạng II 3/9
	Công/ ngày
	0,22

	-
	Kỹ thuật dựng phim hạng II 6/9
	Công/ ngày
	0,007

	-
	Phóng viên hạng III 5/10
	Công/ ngày
	0,007

	2.2
	Hệ thống máy sử dụng
	 
	 

	-
	Hệ thống dựng đồ họa
	Giờ
	2,04

	-
	Hệ thống phòng đọc
	Giờ
	0,053

	-
	Máy in
	Giờ
	0,002

	-
	Máy tính
	Giờ
	1,45

	-
	Chi phí thuê 02 máy quay phim 4K; bộ ống kính máy ảnh chuyên dụng phục vụ cho quay phóng sự (24-70mm f/2.8; 70-200mm f/2.8; 75mm F2.8 Di III VXD G2; 85mm f/1.8; Sigma 16-28mm f/2.8 DG DN) 
	Ngày
	8

	2.3
	Vật tư thiết bị
	 
	 

	-
	Giấy
	Ram
	0,003

	-
	Mực in
	Hộp
	0,0007

	3
	Chi phí khác
	 
	 

	3.1
	Phân bổ chi phí quản lý chung (lương nhân viên VP, điện, nước, điện thoại...)
	Trailer
	1

	3.2
	Hệ thống quay Flycam
	Ngày
	8

	3.3
	Thẻ ghi lưu hình ảnh qua cho máy quay chuyên dụng dung lượng thẻ ghi cho máy quay chuyên dụng dung lượng 64 GB
	Cái
	1

	3.4
	Thiết bị âm thanh hiện trường
	Trọn gói
	1

	3.5
	Đạo cụ phục vụ quay hiện trường; Thanh trượt slider-dolly; 
	Trọn gói
	1

	3.6
	Tay cầm chống rung 
	Trọn gói
	1

	3.7
	Hệ thống đèn chiếu sáng và các thiết bị đi kèm
	Trọn gói
	1

	3.8
	Chi phí phụ (phí dịch vụ vào các điểm tham quan,...)
	Trọn gói
	1

	3.9
	Bồi dưỡng người dân bản biểu diễn văn nghệ
	Người
	15

	3.10
	Nhạc nền bản quyền
	TVC (Trailer)
	1

	3.11
	Thuê 01 nhân vật nam và 01 nhân vật  nữ trải nghiệm các điểm văn hóa, du lịch nổi tiếng của Lai Châu trong trailer (07 ngày); Chi phí đã bao gồm make up, trang phục (Yêu cầu: Là MC, nhân vật trải nghiệm có kinh nghiệm trong các chương trình quảng bá văn hóa, du lịch của Đài Truyền hình Việt Nam (VTV) 
	Người
	2

	3.12
	Thuê 01 chuyên gia tư vấn nội dung, lên ý tưởng, chủ đề và 01 chuyên gia tư vấn hình ảnh của trailer (làm việc trong thời gian 01 tuần/người)
	Người
	2

	2
	Phát trailer (TVC) quảng bá văn hóa, du lịch tỉnh Cao Bằng với chủ đề “Bốn mùa non nước Cao Bằng” trên các Cảng hàng không Quốc tế Nội Bài, Đà Nẵng, Tân Sơn Nhất 
	
	

	2.1
	Phát trailer (TVC) quảng bá văn hóa, du lịch tỉnh Cao Bằng với chủ đề “Bốn mùa non nước Cao Bằng” tại Cảng hàng không Quốc tế Nội Bài
	
	

	2.1.1
	Khu vực Ga đến, Nhà ga T1
- Số lượng điểm phát: 30 màn hình LED (gắn trên 08 cột trụ tròn): 16 màn hình (04 cột hàng trong, kích thước 3m²/màn hình) và 14 màn hình (04 cột hàng ngoài, kích thước 1,5m²/màn hình).
- Vị trí tại sảnh trung tâm phía ngoài tầng 1, Nhà ga T1. 
- Thời lượng: 30 giây/lần; 
- Tần suất: Tối thiểu 120 lần/ngày (05h30’–22h30’); 
	Tuần
	3

	2.1.2
	Khu vực nhập cảnh, Nhà ga Quốc tế T2
- Số lượng: 07 màn hình LED
- Kích thước: 2,15m²/màn hình (1,94m x 1,11m)
-Vị trí: Khu vực nhập cảnh, Nhà ga T2 – Cảng Hàng không Quốc tế Nội Bài
- Thời lượng: 30 giây/lần
- Tần suất: Tối thiểu 240 lần/ngày (05h00’ – 23h00’)
	Tuần
	3

	2.2
	Phát trailer (TVC) quảng bá văn hóa, du lịch tỉnh Cao Bằng với chủ đề “Bốn mùa non nước Cao Bằng” tại Cảng hàng không Quốc tế Đà Nẵng 
	 
	

	2.2.1
	Khu vực Ga đến
 - Số lượng: 32 màn hình LED gắn trên 08 cột trụ tại sảnh công cộng tầng 1, bên ngoài Ga đến
- Kích thước: 1,92m²/màn hình (1,2m x 1,6m)
- Vị trí: Nơi tập trung hành khách từ các đường bay đến và khu vực đón taxi.
- Thời lượng: 30 giây/lần
- Tần suất: Tối thiểu 120 lần/ngày (06h00’ – 22h00’)
	Tuần
	3

	2.2.2
	Khu vực kiểm tra an ninh, Ga đi quốc nội
- Số lượng: 01 màn hình LED
- Kích thước: 36m² (9m x 4m)
- Vị trí: Khu vực kiểm tra an ninh, sảnh công cộng, Ga đi quốc nội
- Thời lượng: 30 giây/lần
- Tần suất: Tối thiểu 120 lần/ngày (07h00 – 12h00 và 16h00 – 20h00)
	Tuần
	3

	2.3
	Phát trailer (TVC) về văn hóa, du lịch tỉnh Cao Bằng với chủ đề “Bốn mùa non nước Cao Bằng” tại Cảng hàng không Quốc tế Tân Sơn Nhất
	 
	

	 
	Khu vực phòng chờ Ga đi quốc nội
- Số lượng: 01 màn hình LED
- Kích thước: 9m² (3,2m x 2,0m)
- Vị trí: Tầng 2, trung tâm phòng chờ Ga đi quốc nội, bên cạnh bảng thông tin chuyến bay.
- Thời lượng: 30 giây/lần
- Tần suất: Tối thiểu 180 lần/ngày (07h00’ – 22h00’)
	Tuần
	3

	3
	Phát trailer (TVC) quảng bá văn hóa, du lịch tỉnh Cao Bằng với chủ đề “Bốn mùa non nước Cao Bằng” trên kênh VTV1, VTV3 - Đài Truyền hình Việt Nam 
	 
	

	-
	Khung giờ: Khoảng 17h20, kênh VTV1 - Đài Truyền hình Việt Nam (mã giờ  B1.13 Thứ 7, Chủ nhật)
Thời gian: 30 giây/lần
	Lần
	4

	-
	Khung giờ: khoảng 07h15, kênh VTV3 - Đài Truyền hình Việt Nam (mã giờ D2.3 hoặc D2.2)
Thời gian: 30 giây/lần
	Lần
	5

	-
	Khung giờ: khoảng 18h40, kênh VTV3 - Đài Truyền hình Việt Nam (mã giờ C4.3.8) Thứ 7, Chủ nhật
Thời gian: 30 giây/lần
	Lần
	3



4. Giải pháp và phương pháp luận:
Nhà thầu chuẩn bị đề xuất giải pháp, phương pháp luận tổng quát thực hiện dịch vụ theo các nội dung quy định tại Chương này, gồm các phần như sau: 
1. Giải pháp và phương pháp luận;
2.  Kế hoạch công tác.
5. Quy định về kiểm tra, nghiệm thu sản phẩm:
Mục này quy định về quy trình kiểm tra, nghiệm thu sản phẩm, trình tự giao nộp sản phẩm (nếu có)... để phục vụ công tác thanh, quyết toán hợp đồng.


